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テーブルマーク株式会社は、2016年にカップ麺「ホームラン軒」の発売30周年を迎えます。このたび発売記

念企画第二弾として、テレビ・ラジオCM「ホームラン軒 30周年篇」を2016年２月29日より、東北６県限定（青

森、岩手、秋田、山形、宮城、福島）で放送いたします。 

 

当社のカップ麺「ホームラン軒」は、1986 年に発売以来、もちもちとした生めんのような食感のノンフライ麺、

丁寧に仕込んだこだわりのスープが特長のロングセラー商品として、長年にわたりご愛顧いただいています。 
 

■ テレビCMについて 

本CMは、オリジナルソング「ホームラン軒のテーマ」にのせて、「ホームラン軒」のおいしさと商品ロゴを印象

的に表現しています。 

音楽は、ホフディランのボーカル＆キーボードでもあり、数多くの番組や企画をプロデュースしている小宮山 

雄飛さんの書き下ろしです。小宮山さんにはCMにも店主役で出演いただき、女性従業員役には「渡る世間は

鬼ばかり」等で活躍中の女優 吉村涼さんを起用しました。二人の息の合った演技で「ホームラン軒」の世界観

をコミカルに表現しています。ホームラン級のおいしさを、口から出る「ホームラン」ロゴのインパクトのある動き

によって表現しています。 
 

   
 

   
 

「ホームラン軒のテーマ」 30秒バージョン 

♪  カップ麺なら ホームラ～ン！ 

                  こだわりスープが ホームラ～ン！ 

                  鶏ガラ醤油が ホームラ～ン！ 

                  合わせ味噌が ホームラ～ン！           

                  テーブルマークのホームラン軒 

 

                  ホームランラン ホームラ～ン！ 

                  こだわりスープが ホームラ～ン！ 

                  ぷりっぷりの麺が ホームラ～ン！ 

                  テーブルマークのホームラン軒   ♪ 

                                     

＊15秒バージョンは、歌詞の一部が省略されます 

テーブルマーク「ホームラン軒」発売30周年企画【第二弾】 

テレビ・ラジオCM「ホームラン軒30周年篇」 

 東北限定放送 
2016年２月29日より、東北６県でオンエアを開始 



■ 出演者プロフィール 

 ・小宮山 雄飛（こみやま ゆうひ） 

   ミュージシャン 

1996 年「ホフディラン」のボーカル＆キーボードとして活動を開始、多数のヒッ

ト曲を生み出す。音楽以外では映画や書籍などカルチャーに精通。なかでも食

通として知られ、食にまつわるコラムの執筆や NHK「やさいの時間」をはじめと

するテレビ、ラジオ番組の出演など”音楽界のグルメ番長”の異名を持つ。2015

年自身が生まれ育った渋谷区の観光大使兼クリエイティブディレクターに就任。

多彩な能力を発揮してさまざまな活躍を見せるマルチクリエイター。 

  

 ・吉村 涼（よしむら りょう） 

女優 

     1986年「恋する時間です」でデビュー。その後「パパは年中苦労する」「ああ 

我が家」「渡る世間は鬼ばかり」全シリーズと数々の連続ドラマに出演。「赤い 

霊柩車」(ＣＸ)「バースデー」(テレビ東京)単発でも幅広く活躍。2007年舞台「風の 

盆ながれ唄」では村田雄浩と共演、作品、演技共に高い評価を得る。 

 

 

■ ラジオCMについて 

TVCMと同じ楽曲「ホームラン軒のテーマ」にのせて、小宮山雄飛さんが自身の言葉で「ホームラン軒」 

について語るCMです。 

 

 

■ WEBサイトでの展開 

   TVCM映像は、テーブルマークWEBサイト「ホームラン軒30周年特設サイト」にて２月29日より公開 

いたします。（撮影時のメイキング映像も近日公開予定） 

  ・テーブルマーク ホームラン軒30周年特設サイト 

http://www.tablemark.co.jp/homerunken30/index.html 

 

＜ご参考＞ 

 

■ ホームラン軒の歴史 

1986年、「ホームラン軒」は「スープがうまいラーメン屋」をコンセプトに、鐘紡（株）より発売されました。当時

のカップ麺は、油で揚げた麺を用いた簡便性を重視したものが主流でしたが、いち早く鐘紡（株）が製品化して

いた、油で揚げずに熱風で乾燥させ、もちもちとした食感を有するノンフライ麺と本格的なスープを組み合わ

せた商品は屋台ラーメン味を再現した物として注目されました。  

2004年にはカップ麺の事業を加ト吉（当時）が引き継ぎ、2010年テーブルマークに社名変更後も当社独自の

技術と製法に守られ、東北地方を中心に販売されています。  

 

「ホームラン軒」発売 30 周年を記念し、東北６県限定で「復刻版」２品を発売します。詳細は、当社１月 20 日

付リリース『長年のご愛顧に支えられテーブルマーク「ホームラン軒」発売 30 周年記念企画実施』をご参照く

ださい。 

   ・テーブルマーク プレスリリース 

    http://www.tablemark.co.jp/corp/pdf/tm160120.pdf 

 

 

テーブルマークは、「一番大切な人に食べてもらいたい」という想いのもと、付加価値のある商品づくりを進め

てまいります。 



お客様からの商品に関するお問い合わせ先 

テーブルマーク株式会社 お客様相談センター 0120－087－578 

＜ホームページアドレス＞ http://www.tablemark.co.jp/ 

 

※ 本資料は東商記者クラブに配布しています。 

※ 本資料に記載されている情報は発表日現在のものです。時間の経過等により内容が予告なしに変わる可能

性がありますのでご了承ください。 

 

 

 


